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INFORME INMOBILIARIO DE SEGUNDA RESIDENCIA DE
EXTRANJEROS.

Taller de trabajo es una metodologia
de trabajo en la que se integran la
teoria y la practica.

Se caracteriza por la investigacion, el
aprendizaje por descubrimiento y el
trabajo en equipo que, en su aspecto
externo, se distingue por el acopio
(en forma sistematizada) de material
especializado acorde con el tema
tratado teniendo como fin la
elaboracion de un producto tangible.
Un taller es también una sesion de
entrenamiento. Se enfatiza en la
solucion de problemas, capacitacion,
y requiere la participacion de los
asistentes.

21 de junio de 2018

El Udltimo informe del Colegio de Registradores correspondiente al primer
trimestre de 2018, publica el ranking de compra de vivienda por parte de
extranjeros evidenciandose la clara recuperacion del mercado inmobiliario vy
notable estabilidad, asi como las preferencias territoriales de la demanda
extranjera en Espafia, definida principalmente como compra para atractivo
turistico. En el primer trimestre del afio, el 13,05% de las compras de viviendas
correspondian a extranjeros, por debajo del 13,64% del cuarto trimestre de
2017. Esta disminucién relativa, sin embargo, no se corresponde en valores
absolutos ya que el nuimero de operaciones ha crecido significativamente
superando las 16.500 compraventas mientras que en el cuarto trimestre del afo
se situaban ligeramente por encima de las 15.000, sino que viene dado por el
intenso crecimiento del total de las compraventas de viviendas aunque las ventas
a extranjeros crecen a un ritmo similar al que lo hace el total manteniendo su
peso de crecimiento estable en valores por encima del 13% con una tendencia
creciente del nimero de compraventas.

Las nacionalidades de los demandantes de vivienda en Espafia han mantenido su
estabilidad, constatando la fuerza de las nacionalidades que encabezan el
ranking. Asi, los britanicos contindian con su tradicional liderazgo, con el 14,59%
de las compras por parte de extranjeros. En la segunda posicién se situan los
alemanes, con un 7,85% con un importante crecimiento en términos absolutos,
provocando el descenso de los franceses a una tercera posicién con un 7,64% de
las compras de extranjeros. Las siguientes posiciones estan ocupadas por los
belgas con el 6,83%, los suecos (6,57%), italianos (5,77%), rumanos (5,41%) y
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marroquies con el 4,51%, quedando el resto de nacionalidades por debajo del
4%.

Las diferencias territoriales de resultados son notables por lo que respecta a la
demanda extranjera de vivienda. El perfil del demandante fundamentalmente es
con fines turisticos, por lo tanto, las ubicaciones preferiblemente son de costa.
Las comunidades auténomas mas atractivas para la demanda extranjera es
Baleares (31,72%), Canarias (29,62%) y la Comunidad Valenciana (26,47%). De
estas comunidades auténomas, practicamente una de cada tres ventas de
viviendas se ha hecho a extranjeros, por lo que resultaria complicado analizar
estos mercados sin tener en cuenta precisamente, el anadlisis de la demanda
extranjera. Junto a estas tres comunidades, presentan resultados destacados
también aquellas de alto atractivo turistico llamado de “sol y playa” como son
Murcia (17,50%), Andalucia (13,97%) y Catalufia (11,64%).

La desagregacion a nivel provincial permite captar las zonas con mayor
intensidad de demanda de vivienda para extranjeros. De hecho, en el territorio
se pueden apreciar grandes diferencias, asi, mientras que dos de las provincias
presentan resultados superiores al 40% de las ventas realizadas a extranjeros,
ocho provincias se encuentran por debajo del 1% y 23 por debajo del 3 %.
Concretamente, las provincias con un peso mas significativo en el transcurso de
toda la serie histérica son Alicante y Tenerife, que en este primer trimestre del
afno alcanzan porcentajes del 41,05% y 40,78% respectivamente.

Detras de estas dos provincias y con resultados cercanos al 30%, se sitlan
Baleares (31,72%), Malaga (30,57) y Girona (26,94%); por debajo del 20%
siguen Las Palmas (19,78%), Almeria (19,16%), Melilla (17,65%) y Murcia
(17,50%); vy, por encima del 10% sigue Tarragona (14,54%), Castellon
(13,47%) y Avila (10,82%).
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LA DEMANDA DE VIVIENDAS PARA EXTRANJEROS EN ESPANA SIGUE CRECIENDO,
CONSOLIDANDO NIVELES POR ENCIMA DEL 13%

El ultimo informe del Colegio de Registradores correspondiente al
primer trimestre de 2018, publica el ranking de compra de vivienda
por parte de extranjeros evidenciandose la clara recuperacion del
mercado inmobiliario y notable estabilidad, asi como las preferencias
territoriales de la demanda extranjera en Espafia, definida principal-
mente como compra para atractivo turistico.

La demanda extranjera

En el primer trimestre del afio, el 13,05% de las compras de vivien-
das correspondian a extranjeros, por debajo del 13,64% del cuarto
trimestre de 2017. Esta disminucion relativa, sin embargo, no se co-
rresponde en valores absolutos ya que el nimero de operaciones ha
crecido significativamente superando las 16.500 compraventas mien-
tras que en el cuarto trimestre del ano se situaban ligeramente por
encima de las 15.000, sino que viene dado por el intenso crecimiento
del total de las compraventas de viviendas aunque las ventas a ex-
tranjeros crecen a un ritmo similar al que lo hace el total manteniendo
su peso de crecimiento estable en valores por encima del 13% con
una tendencia creciente del nimero de compraventas.

Las nacionalidades de los demandantes de vivienda en Espaina han
mantenido su estabilidad, constatando la fuerza de las nacionalida-
des que encabezan el ranking. Asi, los britanicos contindan con su
tradicional liderazgo, con el 14,59% de las compras por parte de ex-
tranjeros. En la segunda posicién se sitian los alemanes, con un
7,85% con un importante crecimiento en términos absolutos, provo-
cando el descenso de los franceses a una tercera posicion con un
7,64% de las compras de extranjeros. Las siguientes posiciones es-
tan ocupadas por los belgas con el 6,83%, los suecos (6,57%), italia-
nos (5,77%), rumanos (5,41%) y marroquies con el 4,51%, quedando
el resto de nacionalidades por debajo del 4%.

Las diferencias territoriales de resultados son notables por lo que res-
pecta a la demanda extranjera de vivienda. El perfil del demandante fun-
damentalmente es con fines turisticos, por lo tanto, las ubicaciones pre-
feriblemente son de costa. Las comunidades auténomas mas atractivas
para la demanda extranjera es Baleares (31,72%), Canarias (29,62%)
y la Comunidad Valenciana (26,47%). De estas comunidades autono-
mas, practicamente una de cada tres ventas de viviendas se ha hecho
a extranjeros, por lo que resultaria complicado analizar estos mercados
sin tener en cuenta precisamente, el analisis de la demanda extranjera.
Junto a estas tres comunidades, presentan resultados destacados tam-
bién aquellas de alto atractivo turistico llamado de “sol y playa” como son
Murcia (17,50%), Andalucia (13,97%) y Catalufia (11,64%).

La desagregacion a nivel provincial permite captar las zonas con ma-
yor intensidad de demanda de vivienda para extranjeros. De hecho,
en el territorio se pueden apreciar grandes diferencias, asi, mientras
que dos de las provincias presentan resultados superiores al 40%
de las ventas realizadas a extranjeros, ocho provincias se encuen-
tran por debajo del 1% y 23 por debajo del 3 %. Concretamente, las
provincias con un peso mas significativo en el transcurso de toda la
serie historica son Alicante y Tenerife, que en este primer trimestre
del afo alcanzan porcentajes del 41,05% y 40,78% respectivamente.

Detras de estas dos provincias y con resultados cercanos al 30%, se
sitian Baleares (31,72%), Malaga (30,57) y Girona (26,94%); por de-
bajo del 20% siguen Las Palmas (19,78%), Almeria (19,16%), Melilla
(17,65%) y Murcia (17,50%); y, por encima del 10% sigue Tarragona
(14,54%), Castellon (13,47%) y Avila (10,82%).

Compraventas de viviendas registradas segun
nacionalidad del comprador

Trimestral 1T 2018

Reino Unido 1,90% 14,59%
Alemania 1,02% 7,85%
Francia 1,00% 7,64%
Bélgica 0,89% 6,83%
Suecia 0,86% 6,57%
Italia 0,75% 577%
Rumania 0,71% 5,41%
Marruecos 0,59% 4,51%
China 0,50% 3,86%
Rusia 0,40% 3,07%
Resto 4,41% 33,90%
Extranjeros 13,05% 100,00%
Nacionales 86,95%

TOTAL 100,00%

Nacionalidad en las compraventas de viviendas
Trimestral 1T 2018

Andalucia 86,03% 13,97%
Aragén 93,59% 6,41%
Asturias 97,76% 2,24%
Baleares 68,28% 31,72%
Canarias 70,38% 29,62%
Cantabria 97,15% 2,85%
Castillay Leon 97,22% 2,78%
Castilla-La Mancha 94,38% 5,62%
Cataluna 88,36% 11,64%
Com. Madrid 93,88% 6,12%
Com. Valenciana 73,53% 26,47%
Extremadura 98,97% 1,03%
Galicia 99,45% 0,55%
La Rioja 96,11% 3,89%
Murcia 82,50% 17,50%
Navarra 95,51% 4,49%
Pais Vasco 98,07% 1,93%
NACIONAL 86,95% 13,05%

Fuente: Elaboracion propia a partir de los datos del Colegio de Registradores.
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la produccién de viviendas incremento de las ventas para compra de vivienda el la ocupacién
en Catalufa de viviendas en Espana primer trimestre del afio

Espectacular incremento de la produccion de viviendas en Cataluia

Con los datos facilitados por la Agencia de I’ Habitatge correspondientes al primer trimestre del afio, se reafirma la consolidacion de un sector inmobiliario
que constata incrementos pronunciados de la produccion de viviendas en Catalufia, favorecido por el empuje de todas las provincias destacando en
términos relativos el aumento por encima del 150% de las provincias de Lleida y Tarragona. En valores absolutos, sigue siendo la provincia de Barcelona
la que inicia poco mas del 83% del total de las viviendas iniciadas en Catalufia. Hasta el primer trimestre del afo, en Catalufa se han iniciado un total de
3.661 viviendas, lo que supone un aumento del 19,0% en comparacion con el mismo trimestre de 2017, en el que se iniciaron un total de 3.076 viviendas.

Por provincias la situaciéon ha sido muy positiva, presentando incrementos de las viviendas iniciadas en todas ellas. La provincia de Barcelona que
es la mas productiva, es la que ha disfrutado de un incremento inferior y pasa de iniciar 2.746 viviendas en el primer trimestre de 2017 a 3.055 en el
2018, cantidades que ha representado un 11,3% de incremento de un periodo respecto al otro. La provincia de Girona con 271 iniciadas representa
un incremento del 26%, mientras que las provincias de Lleida y Tarragona con 128 y 207 viviendas iniciadas respectivamente incrementan por encima
del 150% en comparacién con el mismo trimestre del afio anterior.

En cuanto a las viviendas terminadas, el resultado por el total de Catalufia es de 1.565 viviendas, es decir, una variacion interanual negativa del -17,1%.
La provincia de Tarragona que es la que muestra un incremento mas pronunciado de las viviendas iniciadas, contrariamente, es la disminuye mas las
viviendas terminadas (-76,6%).

El panorama se presenta increiblemente favorable para la ciudad de Barcelona donde el inicio de obra hasta el primer trimestre del afio ha sido espe-
cialmente positivo, con un total de 730 viviendas iniciadas, que representan un aumento del 135,5%. La evolucién de las viviendas terminadas también
reafirma la fuerte actividad y aumenta un 44,4% respecto a la produccion de las acabadas en el primer trimestre del afo anterior.

Importante y continuado incremento de las ventas de viviendas en Espaina

En el primer trimestre del afio y con la informacién de compraventas facilitada por el INE, el mercado de venta en Espafia muestra continuos incre-
mentos bastante importantes por encima de los dos digitos, tanto de las transacciones de viviendas usadas como de las nuevas, registrando un total
de 128.348 operaciones, cantidad que representa un incremento del 12,1% en comparacion con el mismo periodo de 2017.La vivienda nueva ha
favorecido a esta mejora, acompafnado del tradicional buen comportamiento de la vivienda usada a pesar que en valores absolutos, la vivienda usada
obtiene un mayor resultado. Del total de operaciones, 22.830 correspondian a compraventas de viviendas nuevas mientras 105.518 a las de vivienda
de segunda mano, con incrementos del 10,7% y 12,4%, respectivamente. Las comunidades autbnomas con un mayor niumero de compraventas de
vivienda nueva registradas en el primer trimestre son Andalucia (4.324), Comunidad de Madrid (3.910), y Catalufia (3.269). Por encima de las 5.000 vi-
viendas, las ventas de vivienda usada son superiores en las comunidades de Andalucia (20.157), Cataluia (17.408), Comunidad Valenciana (17.153),
Comunidad de Madrid (14.515) y Canarias (5.040 compraventas).

Todas las comunidades auténomas han incrementado significativamente, generalizandose la recuperacién en términos geograficos con crecimiento
bastante importantes. Esta mejora territorial queda ain mejor representada por tipologias donde se observa como Unicamente cuatro de ellas mues-
tran disminuciones de las ventas de viviendas nuevas (Melilla, Castilla y Leén, Galicia y Navarra), mientras que las ventas de la segunda mano mues-
tran aumento en todas ellas con la Unica excepcion de Extremadura que practicamente se mantiene con un -1,0% interanual. Sin duda son cifras de
ventas especialmente elevadas, que muestran claramente la fortaleza de la recuperacion del mercado inmobiliario. Al buen ritmo de la demanda de la
vivienda usada, se le ha afiadido el que parece ser ya un hecho, el de la recuperacion del mercado de la vivienda nueva, en el que se han alcanzado
los mayores resultados trimestrales de los ultimos tres afos.

La construccion incrementa la ocupacion

Segun datos de la Encuesta de Poblacion Activa (EPA) en el primer trimestre del afio, la poblacién ocupada en Catalufia ha sido de 3.303.300 miles de per-
sonas, cifra que se traduce en un incremento del 3,3% interanual. Son tres los sectores que muestran incrementos interanuales, concretamente, la industria
es la que lidera con un aumento del 9,9%, seguida de la construccién (3,6%) y el sector servicios (1,8%). En sentido contrario baja la agricultura un 0,3%.

Actualmente, el sector de la construccion retne el 6,2% de la poblacion ocupada en Cataluiia. En valores absolutos, esta poblacién ocupada ha al-
canzado la cantidad de 205,4 miles de personas en el primer trimestre de 2018, dato que refleja un crecimiento del 3,6% respecto al mismo trimestre
de 2017 y teniendo en cuenta la situacion profesional, aumenta nimero de no asalariados en un 13%, mientras que practicamente se mantienen los
asalariados, con una leve reduccion del 0,5%.

En cuanto al nimero de parados registrados en las oficinas de empleo de Catalufia hasta el mes de mayo, muestra una disminucién en el sector de
la construccién del -13,8% interanual, mientras que los afiliados al sector contintian incrementandose hasta abril en un 7,2%. Datos que ponen de
manifiesto un sector en plena recuperacion.
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Espafia Viviendas iniciadas 8.305 (feb 18) 20.933 19.793 20.097 - 14.999 - 17,4%
Viviendas acabadas 4.726 (feb 18) 14.489 14.385 13.688 - 8.723 - 22,4%
Catalufia Viviendas iniciadas 1.487 (mar 18) 3.372 2.212 2.680 3.661 3.661 36,6% 19,0%
Viviendas acabadas 773 (mar 18) 1.743 1.684 1.577 1.565 1.565 -0,8% -17,1%
Barcelona Viviendas iniciadas 1.337 (mar 18) 2917 1.878 1.943 3.055 3.055 57,2% 11,3%
Viviendas acabadas 684 (mar 18) 1.241 1.131 1.107 1.249 1.249 12,8% 14,3%
Girona Viviendas iniciadas 58 (mar 18) 287 203 377 271 271 -28,1% 29,0%
Viviendas acabadas 36 (mar 18) 269 241 182 117 117 -35,7% -31,2%
Lleida Viviendas iniciadas 37 (mar 18) 82 59 101 128 128 26,7% 161,2%
Viviendas acabadas 40 (mar 18) 92 65 234 66 66 -71,8% 15,8%
Tarragona Viviendas iniciadas 55 (mar 18) 86 72 259 207 207 -20,1% 191,5%
Viviendas acabadas 13 (mar 18) 141 247 54 133 133 146,3% -76,6%
Barcelona ciudad Viviendas iniciadas 355 (mar 18) 514 200 349 730 730 109,2% 135,5%
Viviendas acabadas 191 (mar 18) 409 198 209 322 322 54,1% 44,4%
COSTES DE CONSTRUCCION €/m? (2)
Edificio renda normal entre medianeras 1.268,67 (2n T18) 1.255,12 1.256,05 1.258,97 1.267,93 1.268,67 0,7% 1,1%
Unifamiliar de dos plantas entre medianeras 1.089,79 (2n T18) 1.080,77 1.081,39 1.083,71 1.089,23 1.089,79 0,5% 0,8%
Nave industrial 482,94 (2n T18) 479,59 479,65 480,03 482,86 482,94 0,6% 0,7%
Edificio de oficinas entre medianeras 1.157,65 (2n T18) 1.146,46 1.147,62 1.150,24 1.157,44 1.157,65 0,6% 1,0%
Consumo aparente de cemento (Miles T.) 166,4 (oct 17) 465,1 456,7 - - 1.546,5 - 15,1%
COMPRAVENTAS (3)
Espana Viviendas Nuevas 7.041 (mar 18) 21.230 21.241 20.160 22.830 22.830 13,2% 10,7%
Viv. Segunda Mano 32.538 (mar 18) 99.914 97.492 89.858 105.518 105.518 17,4% 12,4%
Catalufia Viviendas Nuevas 2.714 (VT) 2.552 2.824 2714 - - = 18,3%
Viv. Segunda Mano 14.677 (VT) 17.467 17.552 14.677 - - - 18,1%
Barcelona Viviendas Nuevas 1.757 (VT) 1.683 1.761 1.757 - - - 12,9%
Viv. Segunda Mano 9.945 (VT) 12.273 12.384 9.945 - - - 18,9%
Girona Viviendas Nuevas 342 (VT) 396 442 342 - - - 33,8%
Viv. Segunda Mano 1.999 (VT) 2.275 2.248 1.999 - - - 13,8%
Lleida Viviendas Nuevas 175 (VT) 116 131 175 - - - -16,8%
Viv. Segunda Mano 671 (VT) 745 728 671 - - - 13,1%
Tarragona Viviendas Nuevas 440 (VT) 357 490 440 - - - 50,2%
Viv. Segunda Mano 2.062 (VT) 2174 2,192 2.062 - - - 20,8%
HIPOTECAS SOBRE VIVIENDA (4)
Espafia Numero 26.350 (mar 18) 79.691 80.834 70.269 84.073 84.073 19,6% 6,0%
Importe (€) 3.156.272 (mar 18) 9.127.418 9.571.412 8.424.387 10.133.047 10.133.047 20,3% 11,6%
Catalufia Numero 4.449 (mar 18) 12.714 13.324 11.157 13.671 13.671 22,5% 72%
Importe (€) 626.220 (mar 18) 1.766.228 1.848.157 1.560.488 1.947.070 1.947.070 24,8% 13,0%
MERCADO DE TRABAJO (5)
Ocupacion Sector 205.400 (mar 18) 208.100 215.600 211.800 205.400 205.400 -3,0% 3,6%
Total Poblacion Ocupada 3.303.300 (mar 18) 3.270.500 3.316.600 3.316.200 3.303.300 3.303.300 -0,4% 3,3%
Paro registrado del Sector (5.1) 33.600 (mai 18) 38.933 37.467 37.233 35.967 33.600 -3,4% -13,8%
Afiliados SS. Sector (5.2) 131.800 (abr 18) 124.167 123.633 125.800 129.067 130.600 2,6% 72%
TIPO DE INTERES (%) (6)
Tipo medio préstamos hipot adquisicion 1,905 (abr 18) 1,922 1,918 1,905 1,011 1,005 0,3% 0,1%
vivienda libre a mas de 3 afios
Ref. interbancaria a un afio (Euribor) -0,188 (mai 18) -0,132 -0,159 -0,168 -0,190 -0,188 -13,1% -48,0%

(1) Agencia de la Vivienda. Datos avanzados provisionales. Ministerio de Fomento para los datos de Espafia. (2) Boletin Econémico de la Construcciéon BEBO. Incluye Seguridad y Salud y Honorarios técnicos y permisos de obra. (3) Fuente: Datos
de Espana INE y datos de Catalufia, la Agencia de la Vivienda con los datos del “Colegio de Registradoras de la Propiedad, Bienes Muebles y Mercantiles de Espania”. (4) INE. (5) INE. EPA. Datos trimestrales. A partir del 2009 la clasificacion entre
sectores econémicos se realiza segun la CNAE-09, con ella el sector de la construccion engloba un mayor numero de actividades. (5.1) IDESCAT a partir de las cifras del Departamento de Trabajo. (5.2) IDESCAT a partir del INSS. (6) BANCO
DE ESPANA. El del conjunto de entidades de crédito corresponde al tipo medio de los préstamos hipotecarios a més de tres afios por la adquisicion de vivienda libre.
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Alt Camp 1 4 2 1" 18 4 -63,6 300,0
Alt Emporda 64 42 55) 82 243 68 -17.1 6,3
Alt Penedes 23 14 8 6 51 137 2.183,3 4957
Alt Urgell 1 &) 2 &) 9 2 -33,3 100,0
Alta Ribagorga 5 0 1 0 6 2 - -60,0
Anoia 11 76 9 25 121 9 -64,0 -18,2
Bages 17 16 38 18 89 8 -55,6 -52,9
Baix Camp 32 27 1 70 140 69 -1,4 115,6
Baix Ebre 11 6 10 7 34 16 128,6 45,5
Baix Emporda 31 81 43 66 221 100 1.5 222,6
Baix Llobregat 849 668 309 268 2.094 948 253,7 1,7
Baix Penedeés 6 7 11 9 & 8 -11,1 BES
Barcelones 681 1.058 760 736 3.235 1.246 69,3 83,0
Bergueda 2 5 1 4 12 1 -75,0 -50,0
Cerdanya 9 30 15 49 103 8 -83,7 111
Conca de Barbera 1 2 1 0 4 8 - 700,0
Garraf 200 80 160 55 495 81 47,3 -59,5
Garrigues 0 1 2 2 5 11 450,0 -
Garrotxa 2 23 8 21 54 17 -19,0 750,0
Girones 68 85 45 73 271 44 -39,7 -35,3
Maresme 235 300 199 146 880 174 19,2 -26,0
Moianes 4 2 1 2 9 2 0,0 -50,0
Montsia 8 25 13 3 49 32 966,7 300,0
Noguera 0 4 7 0 11 3 - -
Osona 23 110 61 57 251 53 -7,0 130,4
Pallars Jussa 0 1 2 0 3 1 - -
Pallars Sobira 1 2 0 0 3 4 - 300,0
Pla de I'Estany 8 &) 14 12 37 9 -25,0 12,5
Pla d'Urgell 3 4 1 3 11 11 266,7 266,7
Priorat 0 0 1 1 2 1 0,0 -
Ribera d'Ebre 1 1 1 1 4 3 200,0 200,0
Ripollés &) 2 4 10 19 - -100,0 -100,0
Segarra 3 3 3 25 34 2 -92,0 -33,3
Segria 25 55 30 48 158 77 60,4 208,0
Selva 24 23 21 65 133 28 -56,9 16,7
Solsonés &) &) 2 10 18 1 -90,0 -66,7
Tarragonés 10 14 21 153 198 57 -62,7 470,0
Terra Alta 1 0 1 4 6 9 125,0 800,0
Urgell 4 3 2 9 18 5 -44 .4 25,0
Val d'Aran 4 2 6 0 12 6 = 50,0
Vallés Occidental 573 419 254 492 1.738 301 -38,8 -47.5
Vallés Oriental 129 168 77 134 508 95 -29,1 -26,4
AMBITOS TERRITORIALES FUNCIONALES

Alt Pirineu i Aran 20 38 26 52 136 23 -55,8 15,0
Camp de Tarragona 44 47 36 235 362 139 -40,9 215,9
Comarcas Centrals 45 136 102 89 372 65 -27,0 44 4
Comarcas Gironines 200 259 190 329 978 266 -19,1 33,0
Metropolita 2.471 2.613 1.600 1.778 8.462 2.765 55,5 11,9
Penedés 240 177 188 95 700 234 146,3 -2,5
Ponent 35 70 45 87 237 109 25,3 211,4
Terres de I'Ebre 21 32 25 15 93 60 300,0 185,7
DEMARCACIONES TERRITORIALES

Barcelona 2.746 2.917 1.878 1.943 9.484 3.055 57,2 11,3
Girona 210 287 203 377 1.077 271 -28,1 29,0
Lleida 49 82 59 101 291 128 26,7 161,2
Tarragona 71 86 72 259 488 207 -20,1 191,5
CATALUNA 3.076 3.372 2.212 2.680 11.340 3.661 36,6 19,0

Fuente: Elaboracion propia a partir de los datos de la Agencia de la Vivienda con la informacion que ha sido elaborada a partir de los visados de los Colegios de Aparejadores.
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APCE

COYUNTURA DEL SECTOR o

PRODUCCION, VIVIENDAS INICIADAS

Valls (Alt Camp) 1 0 1 0 2 0 - -100,0
Figueres (Alt Emporda) 1 1 2 26 30 1 -96,2 0,0
Vilafranca del Penedés (Alt Penedés) 5 2 3 2 12 122 6.000,0 2.340,0
La Seu d'Urgell (Alt Urgell) 0 0 0 0 0 1 - -

El Pont de Suert (Alta Ribagorga) 5 0 1 0 6 2 - -60,0
Igualada (L' Anoia) 0 58 1 11 70 4 -63,6 -
Manresa (Bages) 0 3 23 11 37 0 -100,0 -
Reus (Baix Camp) & 12 1 4 20 40 900,0 1.233,3
Tortosa (Baix Ebre) 4 1 6 3 14 1 -66,7 -75,0
La Bisbal de I'Emporda (Baix Emporda) 0 0 1 0 1 0 - -
Sant Feliu de Llobregat (Baix Llobregat) 73 25 0 16 114 16 0,0 -78,1
El Vendrell (Baix Penedés) 2 5 2 2 11 7 250,0 250,0
Barcelona (Barcelonés) 310 514 200 349 1373 730 109,2 135,5
Berga (Bergueda) 1 2 0 2 5 0 -100,0 -100,0
Puigcerda (Cerdanya) 1 0 10 1 12 1 0,0 0,0
Montblanc (Conca de Barbera) 1 2 1 0 4 6 - 500,0
Vilanova i la Geltra (Garraf) 8 13 137 22 180 9 -59,1 12,5
Les Borges Blanques (Les Garrigues) 0 1 0 2 3 1 -50,0 -
Olot (Garrotxa) 1 17 6 14 38 12 -14,3 1.100,0
Girona (Gironés) 35 56 23 21 135 15 -28,6 -57,1
Mataré (Maresme) 160 42 74 24 300 81 237,5 -49.4
Moia (Moianés) 0 1 0 0 1 0 - -
Amposta (Montsia) 1 3 4 2 10 2 0,0 100,0
Balaguer (La Noguera) 0 1 1 0 2 0 = =
Vic (Osona) 1 18 30 27 76 28 3,7 2.700,0
Tremp (Pallars Jussa) 0 0 0 0 0 0 - -
Sort (Pallars Sobira) 1 0 0 0 1 2 - 100,0
Banyoles (Pla de I'Estany) 7 2 18 7 29 4 -42,9 -42,9
Mollerussa (Pla de I'Urgell) 1 1 1 1 4 1 0,0 0,0
Falset (Priorat) 0 0 1 1 2 0 -100,0 -
Mora d'Ebre (Ribera d'Ebre) 0 0 1 0 1 0 - -
Ripoll (Ripolles) 0 0 0 6 6 0 -100,0 -
Cervera (Segarra) 1 0 3 2 6 0 -100,0 -100,0
Lleida (Segria) 20 44 25 38 127 63 65,8 215,0
Santa Coloma de Farners (La Selva) 0 1 3 1 5 1 0,0 -
Solsona (Solsonés) 2 2 2 10 16 0 -100,0 -100,0
Tarragona (Tarragoneés) 1 1 1 97 100 43 -55,7 4.200,0
Gandesa (Terra Alta) 0 0 1 0 1 1 - -
Tarrega (Urgell) 1 0 2 5 8 1 -80,0 0,0
Vielha e Mitjaran (Vall d'Aran) 2 2 5 0 9 0 - -100,0
Sabadell (Valles Occidental) 64 77 32 114 287 19 -83,3 -70,3
Granollers (Valles Oriental) 83 73 7 27 190 27 0,0 -67,5

Fuente: Elaboracion propia a partir de los datos de la Agencia de la Vivienda con la informacion que ha sido elaborada a partir de los visados de los Colegios de Aparejadores.
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COYUNTURA DEL SECTOR

PRODUCCION, VIVIENDAS INICIADAS
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Fuente: Elaboracion propia a partir de los datos de la Agencia de la Vivienda con la informacion que ha sido elaborada a partir de los visados de los Colegios de Aparejadores.
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APCE

COYUNTURA DEL SECTOR o

PRODUCCION, VIVIENDAS ACABADAS

Valls (Alt Camp) 0 0 4 0 4 1 - -
Figueres (Alt Emporda) 0 0 1 0 1 1 - -
Vilafranca del Penedeés (Alt Penedés) 3 1 2 16 22 6 -62,5 100,0
La Seu d'Urgell (Alt Urgell) 0 4 8 0 12 5 - -
El Pont de Suert (Alta Ribagorga) 0 1 0 4 5 5 25,0 -
Igualada (L' Anoia) 25 3 1 1 30 1 0,0 -96,0
Manresa (Bages) 0 3 0 0 3 20 - -
Reus (Baix Camp) 25 4 2 2 33 6 200,0 -76,0
Tortosa (Baix Ebre) 3 4 0 2 9 4 100,0 33,3
La Bisbal de I'Emporda (Baix Emporda) 0 1 0 0 1 4 - -
Sant Feliu de Llobregat (Baix Llobregat) 0 2 0 85 87 0 -100,0 -

El Vendrell (Baix Penedés) 239 2 2 0 243 2 - -99,2
Barcelona (Barcelonés) 223 409 198 209 1.039 322 54,1 44 4
Berga (Bergueda) 1 1 1 1 4 21 2.000,0 2.000,0
Puigcerda (Cerdanya) 0 13 0 0 13 0 - -
Montblanc (Conca de Barbera) 0 4 2 0 6 0 = =
Vilanova i la Geltru (Garraf) 31 3 47 2 83 30 1.400,0 -3,2
Les Borges Blanques (Les Garrigues) 0 0 2 2 1 -50,0 -
Olot (Garrotxa) 1 1 2 12 26 2 -83,3 100,0
Girona (Girones) 6 34 0 2 42 4 100,0 -33,3
Mataré (Maresme) 8 10 13 63 94 38 -39,7 375,0
Moia (Moianés) 0 0 1 1 2 0 -100,0 -
Amposta (Montsia) 3 0 1 2 6 2 0,0 -33,3
Balaguer (La Noguera) 1 85 0 1 37 0 -100,0 -100,0
Vic (Osona) 0 2 0 0 2 2 - -
Tremp (Pallars Jussa) 0 0 0 0 0 3 - -
Sort (Pallars Sobira) 0 0 4 0 4 0 - -
Banyoles (Pla de I'Estany) 0 9 1 1 1 1 0,0 -
Mollerussa (Pla de I'Urgell) 0 0 1 2 3 0 -100,0 -
Falset (Priorat) 0 0 1 0 1 1 - -
Mora d'Ebre (Ribera d'Ebre) 1 0 0 0 1 0 - -100,0
Ripoll (Ripollés) 0 0 0 0 0 0 - -
Cervera (Segarra) 0 0 0 12 12 0 -100,0 -
Lleida (Segria) 22 15 14 64 115 5 92,2 77,3
Santa Coloma de Farners (La Selva) 1 0 15 2 18 1 -50,0 0,0
Solsona (Solsoneés) 1 10 1 2 14 10 400,0 900,0
Tarragona (Tarragonés) 1 7 90 3 101 44 1.366,7 4.300,0
Gandesa (Terra Alta) 0 0 0 0 0 0 - -
Tarrega (Urgell) 3 0 0 53 56 0 -100,0 -100,0
Vielha e Mitjaran (Vall d'Aran) 0 0 0 3 3 2 -33,3 -
Sabadell (Vallés Occidental) 29 23 13 3 68 22 633,3 -241
Granollers (Valles Oriental) 0 1 1 8 10 1 -87,5 -

Fuente: Elaboracion propia a partir de los datos de la Agencia de la Vivienda con la informacion que ha sido elaborada a partir de los visados de los Colegios de Aparejadores.
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APCE

COYUNTURA DEL SECTOR o

COMPRAVENTAS, VIVIENDAS NUEVAS

Alt Camp 8 2 0 14 24 - 9,1
Alt Emporda 56 50 78 36 220 -53,8 31,0
Alt Penedés 36 35 36 45 152 25,0 1,3
Alt Urgell 6 4 6 2 18 -66,7 50,0
Alta Ribagorga - - - - - - -
Anoia 27 48 35 25 135 -28,6 8,0
Bages 79 109 83 78 349 -6,0 8,0
Baix Camp 655) 43 52 54 204 3,8 42,7
Baix Ebre 9 3 13 7 32 -46,2 -15,8
Baix Emporda 89 75 101 86 351 -14,9 23,2
Baix Llobregat 185 183 221 296 885 33,9 5,2
Baix Penedés 171 148 (85 99 558 -26,7 41,4
Barcelones 522 661 651 457 2.291 -29,8 32,0
Bergueda 1 2 1 3 7 200,0 16,7
Cerdanya 16 22 37 17 92 -54,1 26,0
Conca de Barbera - - - 2 2 - 0,0
Garraf 23 46 51 38 158 -25,5 14,5
Garrigues - 1 1 - 2 - -90,0
Garrotxa 53 53 42 37 185 -11,9 63,7
Gironés 117 128 85 118 448 38,8 23,4
Maresme 127 129 218 225 699 3,2 35,5
Moianes 13 9 8 1 41 37,5 57,7
Montsia 8 12 178 7 205 -96,1 279,6
Noguera 5 & 6 8 22 BEr -21,4
Osona 68 78 72 74 292 2,8 20,2
Pallars Jussa - - - - - - -
Pallars Sobira 2 1 3 3 9 0,0 -25,0
Pla de I'Estany 37 24 72 22 155 -69,4 115,3
Pla d'Urgell 6 4 5 8 23 60,0 4,5
Priorat - - 1 1 - 0,0
Ribera d'Ebre 1 2 2 3 8 50,0 -55,6
Ripollés 11 10 9 7 37 -22,2 -9,8
Segarra 4 1 3 2 10 -33,3 66,7
Segria 99 83 84 96 362 14,3 -7,2
Selva 21 35 22 21 99 -4,5 -23,3
Solsonés 0 0 1 4 5 300,0 -58,3
Tarragonés 113 146 107 250 616 133,6 59,6
Terra Alta 2 1 8 8 9 0,0 50,0
Urgell 5 14 11 38 68 2455 134,5
Val d'Aran 19 4 7 12 42 71,4 -16,0
Vallés Occidental 289 241 228 359 1.117 57,5 13,1
Vallés Oriental 149 142 157 146 594 -7,0 35,0
AMBITOS TERRITORIALES FUNCIONALES

Alt Pirineu i Aran 43 31 53 34 161 -35,8 9,5
Camp de Tarragona 176 191 159 321 847 101,9 52,9
Comarques Centrals 157 199 165 165 686 0,0 12,8
Comarques Gironines 384 875! 409 327 1.495 -20,0 27,7
Metropolita 1277 1357 1.478 1.490 5.602 0,8 23,6
Penedés 256 275 254 205 990 -19,3 24,7
Ponent 119 106 110 152 487 38,2 -1,6
Terres de I'Ebre 20 18 196 20 254 -89,8 119,0
DEMARCACIONES TERRITORIALES

Barcelona 1.518 1.683 1.761 1.757 6.719 -0,2 21,5
Girona 397 396 442 342 1.577 -22,6 27,4
Lleida 150 116 131 175 572 33,6 -3,1
Tarragona 367 357 490 440 1.654 -10,2 55,9
CATALUNA 2.432 2.552 2.824 2.714 10.522 -3,9 25,0

Fuente: Elaboracién propia a partir de los datos de la Agencia de la Vivienda con la informacién del Colegio de Registradoras de la Propiedad, Bienes Muebles y Mercantiles de Espana.
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APCE

COYUNTURA DEL SECTOR o

COMPRAVENTAS, VIVIENDAS NUEVAS

Valls (Alt Camp) 8 0 0 12 20 - 25,0
Figueres (Alt Emporda) 10 19 13 7 49 -46,2 441
Vilafranca del Penedeés (Alt Penedés) 22 15 15 26 78 73,3 2,6
La Seu d'Urgell (Alt Urgell) 1 3 5 1 10 -80,0 100,0
El Pont de Suert (Alta Ribagorga) - - - - - - -
Igualada (L' Anoia) 14 23 13 6 56 -53,8 19,1
Manresa (Bages) 51 70 36 39 196 8,3 55,6
Reus (Baix Camp) 29 21 32 27 109 -15,6 12,4
Tortosa (Baix Ebre) 2 0 4 2 8 -50,0 0,0
La Bisbal de 'Emporda (Baix Emporda) 7 6 5 &) 21 -40,0 75,0
Sant Feliu de Llobregat (Baix Llobregat) 37 49 13 7 106 -46,2 -39,4
El Vendrell (Baix Penedés) &) 5) 6 B 19 -16,7 5,6
Barcelona (Barcelonés) 322 287 326 230 1165 -29,4 -2,6
Berga (Bergueda) - - - 1 1 - -
Puigcerda (Cerdanya) 1 3 4 2 10 -50,0 66,7
Montblanc (Conca de Barbera) - - - 2 2 - -
Vilanova i la Geltra (Garraf) 12 21 40 14 87 -65,0 11,5
Les Borges Blanques (Les Garrigues) - - 1 - 1 - -91,7
Olot (Garrotxa) 38 46 28 24 136 -14,3 67,9
Girona (Gironés) 75 83 47 54 259 14,9 19,4
Mataré (Maresme) 26 45 42 37 150 -11,9 0,0
Moia (Moianés) 4 7 5 8] 19 -40,0 72,7
Amposta (Montsia) 1 3 - - 4 - -33,3
Balaguer (La Noguera) 4 - 5 6 15 20,0 -31,8
Vic (Osona) 26 23 20 41 110 105,0 -0,9

Tremp (Pallars Jussa) - - = o - - R
Sort (Pallars Sobira) - - - - R R -

Banyoles (Pla de I'Estany) 29 18 67 17 131 -74,6 172,9
Mollerussa (Pla de I'Urgell) 2 - - 4 6 - -455
Falset (Priorat) -

Méra d'Ebre (Ribera d'Ebre) - 2 2 1 5 -50,0 -50,0
Ripoll (Ripollés) o) 6 6 3 20 -50,0 33,3
Cervera (Segarra) 2 0 3 5 - 150,0
Lleida (Segria) 67 69 67 75 278 11,9 -14,7
Santa Coloma de Farners (La Selva) 4 5 2 6 17 200,0 30,8
Solsona (Solsonés) - - 1 4 5 300,0 -54,5
Tarragona (Tarragonés) 24 39 25 75 163 200,0 49,5
Gandesa (Terra Alta) - - - - - - -
Tarrega (Urgell) 4 10 9 6 29 -33,3 26,1
Vielha e Mitjaran (Vall d'Aran) 7 0 4 5) 16 25,0 -5,9
Sabadell (Vallés Occidental) 102 95 67 76 340 13,4 2,7
Granollers (Vallés Oriental) 18 10 9 16 58 77,8 71,0

Fuente: Elaboracion propia a partir de los datos de la Agencia de la Vivienda con la informacion del Colegio de Registradoras de la Propiedad, Bienes Muebles y Mercantiles de Esparia.
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APCE

COYUNTURA DEL SECTOR o

COMPRAVENTAS, VIVIENDA DE SEGUNDA MANO

Alt Camp 22 24 35 35 116 0,0 78,5
Alt Emporda 678 603 596 543 2.420 -8,9 12,6
Alt Penedés 180 185 176 145 686 -17,6 21,4
Alt Urgell 24 40 21 17 102 -19,0 -9,7
Alta Ribagorca 12 1" 18 14 55 -22,2 0,0
Anoia 200 213 230 190 833 -17,4 15,5
Bages 296 275 321 246 1.138 -23,4 22,6
Baix Camp 583 614 643 525 2.365 -18,4 16,8
Baix Ebre 197 193 158 181 729 14,6 18,3
Baix Emporda 571 608 581 524 2.284 -9,8 5,1
Baix Llobregat 1.473 1.661 1.703 1.278 6.115 -25,0 16,6
Baix Penedés 328 358 382 350 1.418 -8,4 16,8
Barcelonés 5.299 5.257 4.957 4.101 19.614 -17,3 13,1
Bergueda 70 75 82 40 267 -51,2 22,5
Cerdanya 71 88 95 69 323 -27,4 16,6
Conca de Barbera 23 28 33 28 112 -15,2 154,5
Garraf 461 334 459 388 1.642 -15,5 34,7
Garrigues 32 37 25 25 119 0,0 22,7
Garrotxa 90 69 89 76 324 -14,6 0,6
Gironés 331 371 314 282 1.298 -10,2 18,3
Maresme 945 1.024 1.029 935 3.933 -9,1 16,1
Moianés 21 22 27 17 87 -37,0 50,0
Montsia 230 146 177 146 699 -17,5 2,6
Noguera 39 77 44 43 203 -2,3 50,4
Osona 261 281 240 226 1.008 -5,8 14,7
Pallars Jussa 29 24 & 17 105 -51,4 -0,9
Pallars Sobira 25 25 11 32 93 190,9 -18,4
Pla de I'Estany 35 41 34 23 133 -32,4 27,9
Pla d'Urgell 42 34 61 42 179 -31,1 -11,4
Priorat 8 5 9 6 28 -33,3 0,0
Ribera d'Ebre 23 21 12 26 82 116,7 36,7
Ripolles 53 27 33 30 143 -9,1 254
Segarra 26 24 32 14 96 -56,3 3,2
Segria 293 318 338 341 1.290 0,9 26,3
Selva 438 483 519 466 1.906 -10,2 241
Solsonés 11 17 20 12 60 -40,0 -3,2
Tarragonés 746 779 741 755 3.021 1,9 12,6
Terra Alta 9 6 2 10 27 400,0 -28,9
Urgell 49 50 61 46 206 -24,6 17,0
Val d'Aran 96 72 54 58 280 7.4 13,8
Vallés Occidental 1.987 2.206 2.361 1.722 8.276 -27,1 17,8
Vallés Oriental 711 741 794 653 2.899 -17,8 11,5
AMBITS TERRITORIALS FUNCIONALS

Alt Pirineu i Aran 257 260 234 207 958 -11,5 5,2
Camp de Tarragona 1382 1450 1461 1349 5.642 -7,7 16,4
Comarques Centrals 664 668 695 538 2.565 -22,6 19,4
Comarques Gironines 2196 2202 2166 1944 8.508 -10,2 185
Metropolita 10422 10897 10851 8695 40.865 -19,9 14,7
Penedés 1157 1084 1235 1070 4.546 -13,4 23,2
Ponent 481 540 561 511 2.093 -8,9 21,4
Terres de I'Ebre 459 366 349 363 1.537 4,0 10,2
DEMARCACIONS TERRITORIALS

Barcelona 11.904 12.273 12.384 9.945 46.506 -19,7 15,7
Girona 2.254 2.275 2.248 1.999 8.776 -111 13,9
Lleida 691 745 728 671 2.835 -7,8 14,1
Tarragona 2.169 2174 2.192 2.062 8.597 -5,9 15,3
CATALUNYA 17.018 17.467 17.552 14.677 66.714 -16,4 15,4

Fuente: Elaboracién propia a partir de los datos de la Agencia de la Vivienda con la informacién del Colegio de Registradoras de la Propiedad, Bienes Muebles y Mercantiles de Espana.
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APCE

COYUNTURA DEL SECTOR o

COMPRAVENTAS, VIVIENDA DE SEGUNDA MANO

Valls (Alt Camp) 12 8 12 22 54 83,3 86,2
Figueres (Alt Emporda) 81 79 76 80 316 53 -0,6
Vilafranca del Penedeés (Alt Penedés) 82 86 73 64 305 -12,3 27,1
La Seu d'Urgell (Alt Urgell) 1 33 14 9 67 -35,7 -14,1
El Pont de Suert (Alta Ribagorga) - - - - - - -
Igualada (L' Anoia) 62 80 81 58 281 -28,4 2,6
Manresa (Bages) 149 136 145 125 555 -13,8 25,6
Reus (Baix Camp) 245 216 235 215 911 -8,5 7,8
Tortosa (Baix Ebre) 81 66 48 61 256 271 11,8
La Bisbal de I'Emporda (Baix Emporda) 19 20 20 10 69 -50,0 -33,7
Sant Feliu de Llobregat (Baix Llobregat) 74 80 77 70 301 -9,1 13,2
El Vendrell (Baix Penedés) 144 167 187 152 650 -18,7 21,0
Barcelona (Barcelonés) 3.957 4.014 3.588 2.952 14.511 -17,7 11,0
Berga (Bergueda) 31 27 40 15 113 -62,5 34,5
Puigcerda (Cerdanya) 16 18 19 19 72 0,0 10,8
Montblanc (Conca de Barbera) 7 13 12 17 49 41,7 145,0
Vilanova i la Geltra (Garraf) 159 130 164 123 576 -25,0 55,3
Les Borges Blanques (Les Garrigues) 7 14 13 9 43 -30,8 13,2
Olot (Garrotxa) 66 63 68 60 257 -11,8 0,8
Girona (Gironés) 206 250 188 188 832 0,0 23,8
Mataré (Maresme) 246 272 255 244 1.017 -4,3 18,7
Moia (Moianes) 13 10 16 7 46 -56,3 100,0
Amposta (Montsia) 128 52 47 37 264 -21,3 37,5
Balaguer (La Noguera) 18 58] 23 21 115 -8,7 55,4
Vic (Osona) 103 93 94 92 382 -2,1 20,1
Tremp (Pallars Jussa) " 10 21 6 48 -71,4 20,0
Sort (Pallars Sobira) - - - - - - -
Banyoles (Pla de I'Estany) 32 29 25! 19 105 -24,0 25,0
Mollerussa (Pla de I'Urgell) 25 22 22 19 88 -13,6 -32,3
Falset (Priorat) - - - - - - -
Méra d'Ebre (Ribera d'Ebre) 11 7 4 6 28 50,0 21,7
Ripoll (Ripolles) 12 10 9 1 42 22,2 31,3
Cervera (Segarra) 17 15 15 6 53 -60,0 29,3
Lleida (Segria) 205 230 243 248 926 2,1 25,6
Santa Coloma de Farners (La Selva) 28 25 28 35 116 25,0 46,8
Solsona (Solsonés) 7 1" 12 9 39 -25,0 -11,4
Tarragona (Tarragonés) 299 312 264 304 1.179 15,2 8,3
Gandesa (Terra Alta) - - - - - - -
Tarrega (Urgell) 28 25 37 35 125 -5,4 19,0
Vielha e Mitjaran (Vall d'Aran) 30 31 23 30 114 30,4 -3,4
Sabadell (Vallés Occidental) 448 528 618 427 2.021 -30,9 16,8
Granollers (Valles Oriental) 109 122 147 108 486 -26,5 if5

Fuente: Elaboracion propia a partir de los datos de la Agencia de la Vivienda con la informacion del Colegio de Registradoras de la Propiedad, Bienes Muebles y Mercantiles de Esparia.
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PROMOCION
DE VIVIENDA DE
SEGUNDA RESIDENCIA
Y TURISTICA.

>Para aprender, practicar. ﬂ

>Para ensefiar, dar soluciones.
>Para progresar, luchar.
Formacion inmobiliaria practica > Soélo cuentan los resultados
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¢COomo analizar los datos de mercado?: estudiar la oferta y demanda.
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de enfocar cada promocidn al tipo de cliente.

¢Como establecer el mejor plan de Marketing y comunicacidn para captar y fidelizar clientes?
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b. Impulso local
c. Colaboracidn administrativa
d. Totalidad del destino
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>Para aprender, practicar.

>Para ensefiar, dar soluciones.

>Para progresar, luchar.

Formacion inmobiliaria practica > Solo cuentan los resultados
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¢ QUE APRENDERA?

Planificacion desarrollos de segunda residencia.
Factores gque influyen en la demanda de segunda residencia.

Claves para maximizar la rentabilidad de una promocién inmobiliaria turistica.

>
>
>
>

La segunda residencia y su planificacion medioambiental y urbanistica. La Ley 21/2013,
de 9 de diciembre, de Evaluacion Ambiental.

A\

Fases de una promocion inmobiliaria de segunda residencia.
» Viabilidad comercial: ¢es vendible el producto? Analisis del mercado: oferta y demanda.

» Principales estrategias de comercializacion y marketing inmobiliario para llegar al
cliente nacional y extranjero.

> Planes de excelencia y dinamizacién turistica: todos a crear el “destino turistico”.

>Para aprender, practicar. ﬂ U
>Para ensefiar, dar soluciones.

>Para progresar, luchar.

Formacion inmobiliaria practica > Solo cuentan los resultados
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PARTE PRIMERA.
Vivienda de segunda residenciay turistica.

Capitulo 1. Planificacién y desarrollos de segunda residencia.

1. ;Qué es la segunda residencia? Definicion y tipologias.

>Para aprender, practicar. ﬂ ﬂ
>Para ensefiar, dar soluciones.

>Para progresar, luchar.

Formacion inmobiliaria practica > Soélo cuentan los resultados



