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¿QUÉ APRENDERÁ? 
 

  
 

 Los fundamentos del Value Toolkit y su aplicación en la industria de la 

construcción. 
 Cómo cambiar la forma en que la industria de la construcción 

conceptualiza y mide el valor para mejorar la rentabilidad social, 

económica y ambiental de los proyectos de construcción. 
 La importancia y el papel de los cuatro modelos de capital del Value 

Toolkit: capital natural, capital humano, capital social y capital producido. 
 Cómo implementar el Value Toolkit en la gestión de la contratación para 

optimizar la toma de decisiones y garantizar resultados óptimos en los 

proyectos de construcción. 
 El papel y la funcionalidad de los cinco módulos del Value Toolkit: 

definición de valor, enfoque al cliente, gestión de riesgos, medición y 
evaluación y nombramientos. 

 Las metodologías prácticas para implementar el Value Toolkit en la gestión 

de la contratación, que incluyen la identificación de necesidades y 
objetivos, el diseño de estrategias de valor, el desarrollo de un plan de 

implementación y la medición y evaluación de los resultados. 
 Cómo se integra el Value Toolkit en los procesos de contratación y su 

impacto en estos procesos. 

 Cómo el Value Toolkit se puede utilizar en la gestión de riesgos en la 
contratación en la construcción y su impacto en los resultados de la 

contratación. 
 Los aspectos éticos y legales relacionados con el Value Toolkit y su 

impacto en la gestión de la contratacción en la construcción. 
 Cómo la innovación puede ser impulsada utilizando el Value Toolkit en la 

gestión de la contratación. 

 Las futuras tendencias del valor en la gestión de la contratación y cómo el 
Value Toolkit se puede adaptar y utilizar en función de estas tendencias. 

 La importancia de la evaluación continua y la medición del impacto del 
Value Toolkit en los proyectos de construcción. 

 Cómo aplicar la teoría a la práctica mediante casos prácticos reales de la 

aplicación del Value Toolkit en diferentes contextos de construcción. 
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 Herramientas y recursos adicionales para continuar aprendiendo y 
desarrollándose en el uso del Value Toolkit en la gestión de la contratación 

en la construcción. 
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